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    开店已经三个月，却没有接到过一份订单。小

王十分焦虑，想了解问题出在哪里，于是搜了同类

产品的皇冠旺铺，发现他们的商品照片非常精美，

不仅有背景衬托，还融入道具装饰，再加上各个角

度的细节展示，让人看了就有想购买的欲望。再看

自己店铺的商品照片，画面过暗、完全看不出商品

本来的颜色、无法了解商品的材质，而且只有单一

的正面图。小王了解差距之后，决心好好拍摄一组

商品照片，却不知道该如何做！

小王

网店店主
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    通过对本章的学习，
读者可以了解到让人心
动的网店商品照片的创
作过程。本章首先介绍
网店商品照片对卖家的
重要性，再系统讲解网
店商品照片的拍摄和处
理流程，包括前期准备、
实拍执行、后期处理三
个方面。最后教大家如
何辨别合格的网店商品
照片，包括高品质网店
商品照片具有的特征及
网店商品照片拍摄时的
常见问题。
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图1-1 同一服饰商品的两组照片

　　网店是由商品照片和说明文字等构成的虚

拟店铺，而网购就是在这种虚拟店铺中进行交

易。由于买家在网店中看不到商品的实物，只

能通过卖家投放的信息了解商品，因此， 高

品质的商品照片是吸引买家关注商品，促进商

品销量，并提升网店的整体形象的关键。图1-

1 所示为同一服饰商品的两组照片，你愿意购

买哪组照片中展示的商品呢？ 

1.1  网店商品拍摄与后期处理的意义
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下面从两个方面介绍高品质的商品照片对网店的重要意义。

（1）有助于提高商品的点击率。

    很多卖家都曾经疑惑过：为什么相同的商品和推广方式，点击率却千差

万别？这说明使用不同的拍摄和处理效果呈现出来的商品照片，给买家带来

的视觉感受完全不同。高品质的商品照片能还原及美化商品的品相，从而吸

引买家点击浏览，进入店铺看商品的详情页；反之，低品质的商品照片让商

品显得劣质、廉价， 无法吸引买家点击浏览，进而影响网店的推广及效益。

（2）有助于提高商品的销量。

    网店商品照片是对商品的一种展示，目的是让顾客直观地感受商品，判

断商品的优劣、做工及质感。在商品详情页中，高品质的商品照片可以使顾

客从不同角度了解商品的各种属性和卖点，感受到商品的价值，从而有助于

增加顾客下单的信心，提升商品的销量和网店的整体形象。
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1.2  网店商品拍摄与后期处理的流程

    网店商品拍摄和后期处理包括前

期准备、实拍执行和后期处理三大流

程。只有熟练掌握网店商品拍摄和后

期处理的完整工作流程，才能制作出

高品质的网店商品照片。

1.2.1  前期准备 1.2.2  实拍执行 1.2.3  后期处理



10

1．全面了解商品

1.2.1  前期准备

        网店商品拍摄不是简单地给商品拍摄几张照片，而是要对商

品进行全面的了解，并根据其外观、功能、材质、工艺方面的

信息，制订出详细的拍摄计划。只有将前期工作准备好，才能

拍摄出预期的效果。

        首先要对所拍摄商品的外观、包装、功能、特性、材质

及工艺等做一个全方位的分析，从而为商品的后续拍摄打好

基础。



11111．全面了解商品

（1）了解商品的外观和包装。

    商品的外观包括形状、尺寸、

颜色等。拍摄前，需要对商品的外

观和包装进行认真的观察与分析，

便于拍摄时选择合适的构图、环境、

灯光及拍摄方位，从而完美地展示

商品，如图1-2所示。

图1-2  商品的外观和包装



12121．全面了解商品

图1-３  商品的功能和特性

（2）了解商品的功能和特性。

    拍摄前需要熟悉商品的功能

和特性，这样才能在拍摄过程中

通过搭配合适的道具及选择合适

的拍摄视角和区域来传达出商品

的亮点，并在后期处理时配合说

明文字，对商品的功能和特性等

进行具体说明，如图1-3所示。



13131．全面了解商品

图1-4  商品的材质和标签
（3）了解商品的材质和工艺。

    优良的材质和工艺是商品的
一大卖点，因此，在拍摄和处理
商品照片时，可以通过光泽、纹
理和说明文字等体现商品的质感
和做工，以表现商品材质和工艺
的优良。此外，规格化的商品标
签、维护方法等也可通过拍摄展
现出来，以增加消费者的信任感，
如图1-4 所示。
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2．制订拍摄方案

        拍摄方案的制订包括确定拍摄风

格、划分商品分类、计划拍摄内容、

列出拍摄顺序并制订拍摄计划表。

（1）确定拍摄风格。

　　首先根据商品的外观、功能、材质、工艺

等构思好商品的整体拍摄风格，确定主体的构

图、道具的搭配、背景的衬托及灯光的布局，

使得拍摄出的商品照片画面统一，充满连贯性

和完整性。

　　例如，拍摄女式草帽时，可采用清新海边风

格，以大海沙滩作为背景，并用海星、海螺等作

为道具。
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（2）划分商品分类。

　　例如， 服装根据种类分为上装、裤装、

裙装、套装等；根据材质分为纯棉、皮质、

丝绸等。

　　确定拍摄风格后，还需要把商品进行细致

地分类，如果没有对商品进行分类就开始拍摄，

可能会导致拍摄过程中临时更换背景、道具、

灯光及辅助器材等，耽误工作进度、浪费时间。

商品分类时可将商品种类、形状、尺寸、颜色、

材质等因素放在一起综合考虑。

2．制订拍摄方案
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（3）确定拍摄风格。

　　根据划分的商品分类计划好拍摄内容。

计划要完整、周密，防止遗漏拍摄内容带来

的二次拍摄，耗费人力、物力。根据商品的

表面信息、内部结构特点及需要展示的局部

细节来确定商品的拍摄内容。同时计划好商

品的拍摄张数、分配好商品套图的数量组合，

包括主图数量、大图数量、小图数量、细节

图数量等。

　　例如，一款女式红色方形皮质挎包，拍

摄时不但需要考虑到各个方位的视角，还要

有体现皮质的特写以及包内结构的展示。

2．制订拍摄方案
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（4）列出拍摄顺序。

　　 例如，拍摄一款男式蓝色运动鞋，可先拍摄白背

景下的照片，再拍摄模特穿着此款运动鞋跑步的场景。

　　确定拍摄风格、分类、内容后，列出详细的拍摄顺

序。合理的拍摄顺序可以让整个拍摄工作顺畅、高效。

反之，随意穿插交替地拍摄会使拍摄者疲劳。

　　拍摄顺序是有规律可循的，如果是多款商品，需从

同类商品开始拍摄；如果是一款商品，则从场景最简单

、最容易操作且最容易表现的方式开始，然后再进行搭

配复杂、需要用辅助器材才能完成的拍摄，循序渐进。

2．制订拍摄方案
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表1-1 网店商品拍摄规划表

　　 综合以上内容，可以用表格的

形式来制定一个详细的拍摄规划表， 

这样比较清晰明确，方便拍摄，有

利于掌握时间进度，如表1-1 所示。

（５ ）制订拍摄计划。

2．制订拍摄方案



1919２．制订拍摄方案

知识链接
　　网店商品拍摄规
划表信息项可根据实
际情况填写商品的外
观、功能、材质、工
艺等相关内容。而拍
摄内容项可根据实际
情况变动，也可根据
预先列好的拍摄顺序
排列。
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相机 三角架 照明灯 快门线

拍摄商品的主器材 稳定相机，
防止抖动

柔光箱 反光板

提供稳定的光源 控制相机快门 柔化生硬的光线 改善拍摄光线

3．准备摄影器材

    开拍之前，拍摄者需要准备好拍摄中用到的所有器材，如相机、三脚架、照明灯、快门线、存储卡、
背景布、柔光箱、反光板等，并检查是否缺少或损坏，以保证拍摄的顺利完成。对于常用辅助器材，如柔
光箱、反光板等可多配几个，以备不时之需。
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1．巧妙地摆放和构图

1.2.２  实拍执行

        前期准备工作就绪后，就是实际拍摄环节。在拍摄过程中，

要对商品的摆放构图、背景道具及布光进行巧妙地设计，最终

才能呈现出优秀的商品照片。

         构图是拍摄的关键环节，主体物的摆放位置和角度对整个画

面的视觉效果有着巨大影响。
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         例如，对角线构图能让商品照片显得活泼有张力，

竖式构图使得商品照片直观有序，如图1-5 所示。

图1-5 对角线构图和垂直线构图
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　　 一组网店商品照片除了主体物的摆放和

构图，背景和道具的装饰也必不可少。拍摄

者选用的背景不同，画面效果给人感觉也大

不相同。例如，无色的背景给人一种干净的

感觉，也是棚拍时最常使用的；有色的背景

给人一种强烈的感觉，尤其是背景与商品颜

色形成对比时，反差感极强。再搭配合适的

道具，可以为商品照片增添光彩。

　　例如，一款女式红色方形皮质挎包，拍

摄时不但需要考虑到各个方位的视角，还要

有体现皮质的特写以及包内结构的展示。

2．合适的背景和道具
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        在日常生活中，很多用品都可以当做商品拍摄

的小道具，如相框、杂志、玩具、小家具等。通

过巧妙的摆放与美感的构图，加上背景和道具的

搭配，可使原来单调的商品显得更加生动，如图 

1-6 所示。

2．合适的背景和道具

图 1-6 无色背景和有色背景
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        众所周知，肉眼所看到的一切事物都是因为

物体对光线的反射所致。拍摄商品照片时，要如

实描述商品本身的结构、颜色、质感，就要通过

布光来决定。

3．效果立体化的布光
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       利用光线的明暗关系，可通过平面的摄影途径实

现商品的立体形态和空间透视效果，使买家在浏览这

些商品照片时产生真实的视觉感受，如图 1-7 所示。

图 1-7 有立体感和缺乏立体感的拍摄效果
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1.2.3后期处理

        拍摄工作完成后，需要将拍摄的商品照片传入电脑，依据要

求进行挑选，然后借助图像处理软件对拍摄不足的地方进行修

改和完善，前提是要保证商品照片的真实性。最后可给商品照

片添加上水印，防止被盗用，如图 1-8 所示。

图 1-8  加 水 印 的 商 品 照 
片
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        常用的图像处理软件有
Photoshop、光影魔术手及美图
秀秀等。
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1.3 优秀网店商品照片的特征

    好的网店商品照片是吸引买

家点击和购买的重要因素，可以

让网店推广工作事半功倍。那么，

什么样的网店商品照片能打动消

费者呢？
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1.3.1 主体美观清晰

    商品照片中，主体物一定要清晰干净，

在画面中不能太大，太大使人觉得压抑，也

不能太小，太小让人感觉小气。总体视觉效

果要给人以美的享受，从而彰显品质，如图

1-9所示。   

THREAT

图 1-9 清新干净的主体物



31

1.3.2 画面色彩还原正确

    商品照片一定要色彩还原正确，不能失

真，不能偏色，否则视觉上会给人以不舒服

的感觉，如图 1-10 所示。

THREAT

图 1-10 色彩还原正确
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1.3.3 商品材质细腻明确

商品是由不同材料制造的，具有不同

材料的质感特征，只有将商品的材质

准确清楚地展现出来，才能更好地让

人了解这款商品，如图 1-11 所示。

THREAT
图 1-11 蕾丝布料和牛仔布料
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1.3.4 整体摆放疏密有致

    商品全家福照片的布局既要有稀疏浅淡

处，也要有茂密浓重处，这样才能使得画面

既有规律又有情趣，如图 1-12 所示。

THREAT

图 1-12 整体摆放疏密有致
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1.3.5 背景和道具搭配适宜

    根据商品的风格搭配合适的背景道具，

可以更好地衬托主体。背景道具不要遮挡主

体物，也不要过大抢了主体物的风头，如图 

1-13 是为手机耳机搭配的背景道具。

THREAT图 1-13 背景道具搭配适宜
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1.3.6 多方位多细节展示

    卖家通常会选用一张最满意的

商品照片作为主图供买家浏览，但

是这样只能展示商品的整体。卖家

必须在商品详情页中将商品的所有

细节全面地展示出来，让买家多方

位、多方面地看清商品。细节展示

得越多，买家对商品的了解就越多，

疑虑消除得就越多，如图1-14 所

示。

THREAT
图 1-14 多方位多细节展示
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        商品照片在网店中扮演着重要

的角色，它存在问题会给整个网店

带来负面的影响。下面介绍网店商

品照片的常见问题。
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1.4.1 画面模糊不清

    如果商品照片不清晰，看不清商品内容，

会给人以虚假的感觉，买家通常不会浏览这

样的商品，从而导致卖家减少交易的机会，

如图 1-15所示。

图 1-15  画 面 模 糊 不 清
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1.4.2 画面曝光失误

       曝光过度会导致画面过亮，而曝光不足会

导致画面过暗，无论过亮或是过暗，视觉上给

人的感觉都是不好的，同时卖家想要展示的商

品细节也不会完美，如图 1-16 所示。

图 1-16 曝光过度和曝光不足
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1.4.3 画面失真偏色

        若拍摄的商品不是它原有的颜色或偏色，如
金黄色拍成了橙色或土黄色，那就是一张失败的
商品照片，不仅影响商品的美观和销量，还使买
家收到的商品与网上看到的不一致，从而导致退
换率增加，如图 1-17 所示。

图 1-17 画面正常颜色和画面失真偏色
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1.4.4 照片与实物不符

        一张商品照片中，虽然主体物清晰、色彩
正确，但如果商品照片和实物不符，如商品本来
的形状是方形，结果拍摄出来的商品照片却变成
梯形，那会让买家觉得图文不符，从而严重影响
卖家的可信度，如图 1-18 所示。

图 1-18 正常商品照片和变形商品照片
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1.4.5 主体过小或过大

        主体物在照片上显示过小会导致商品不
明确；而主体物在照片上显示过大，甚至超
出了画面范围，不但让买家看不出商品的外
轮廓，还会形成一种压迫感，如图 1-19 所示。

图 1-19 主体过小和过大
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1.4.6 商品过密或过疏

        拍摄商品全家福照片时需采用有节奏感、

疏密相间的摆放方式，使画面显得饱满又不

凌乱。若一味强调整齐则过于呆板，一味强

调自然则过于零散，如图 1-20 所示。

图 1-20 商品摆放过密和过疏
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1.4.7 商品材质不明

        拍摄时如果用光不好，会导致商品材质不清

晰，从而无法以视觉感受材质，使消费者难以形

成对商品材质的正确认知，进而放弃购买，如图 

1-21 所示。

图 1-21 纯棉材质和材质不明
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1.4.8 背景和道具干扰

        如果商品照片中商品主体和背景搭配不得当，
会让商品显得不突出，还会让买家产生误解：道
具才是商品。切记背景和道具都是商品的陪衬，
千万不要喧宾夺主，如图 1-22 所示。

图 1-22 背景和道具干扰
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1.4.9 展示不够充分

        有些卖家只注重商品主图的拍摄和后期处理，
却忽略了细节的展示，这样的拍摄不全面、不成
组，对于商品的展示不利，会使买家无法全面地
认识这个商品，如图1-23 所示。

图 1-23 只有单一主图
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商品拍摄的基本流程是什么？

图 1-24 所示为 4 张网店商品照片，从中找出 1 张
符合网店商品拍摄要求的照片，并说出其余 3 张网
店商品照片存在的问题？

(a) (b) (c) (d)


